
2017年线上酒业发展
速度减缓
姻 吴铭

2017 年以来，国内酒产业竞争加剧，线
上渠道的争夺进入白热化，《2017 年线上酒
业消费报告》中，以 2017 年京东平台酒业电
商消费大数据为样本，从品牌、区域和用户等
多维度，洞察酒业线上市场的发展和机遇。

报告中指出，2012 年以来，随着电子商
务业务的不断下沉，线上线下互通渠道扩张，
以京东为代表的线上酒业迎来快速发展时
期。从数据上来看，到 2016 年，酒业市场规模
从此前的每年数十倍，减缓为 50%左右的扩
张速度，线上酒业正式从高速增长期进入到
稳定发展阶段。与传统酒业经销模式相比，电
商具备相对便捷，进入成本低和渠道链条短
的优势，也具备竞争更为直接、对手更多元等
特征。因此，报告判断，随着线上酒业市场逐
步成熟，线上酒业的渠道竞争也将逐步进入
白热化阶段，一旦错过这一时期，酒业企业的
后续竞争可能会比其在线下的竞争更为激
烈。

从 2017 年酒业消费者和酒业商品消费
数据中，记者发现，以地域发展特征为主要突
破口，从用户画像、消费地域差异、时段差异、
进出口消费、产品评价体系等多个数据维度
中，发现进口红酒比国产品牌更受消费者欢
迎，其中以法国红酒为代表。而红酒品牌中，
纽慕 NIOMIO 是近年来发展、扩张较快的法
国红酒品牌之一。

报告指出，80 后、90 后等年轻群体开始
成为线上酒业的消费主力，高频、高额消费开
始从一线城市往周边地区及其他二三线城市
蔓延。新的市场业态下的消费结构、消费偏好
和消费特征正发生改变，越来越多的消费者
对品牌文化、酿造过程、质检报告等因素提出
要求。

相较往年而言，线上酒业的发展速度虽
然有所减缓，但因总体体量庞大，增长量依旧
十分可观，就纽慕 NIOMIO 而言，2016 年实
现了线上销量 300%的增长，线下加盟店在一
线城市全面铺点，成为炙手可热的创业、加
盟、合作项目。

2017 亚洲博鳌论坛期间，江苏洋河酒
厂股份有限公司董事长王耀，在接受腾讯
财经专访时谈及洋河股份近期的市场表现
和海外市场的拓展等话题。

根据洋河股份近日公布的财报，洋河
股份 2016 年销量 171.93 亿元，增长达

7.1%；其中归属上市公司股东的利润为
58.13 亿元，增长达 8.34%。在王耀看来，这
一结果为“可持续的”和“平稳增长的”。

王耀称，下一步，洋河股份将根据市场
情况和行业状态，将洋河和双沟两个名酒
品牌，跟整个行业对于名酒的价格定位和

价值定位相匹配。“这不但维护了白酒行业
的利益，也维护了消费者的利益。”

提到海外市场的构建和发展，“自从正
式布局全球市场，我们现在已经热销了 37
个国家和地区。我们做酒，不仅是白酒，其
他方面，我们也在研究目前年轻人消费的

方向。”王耀表示，洋河股份计划在国外并
购一些酒企。“我们在 2017 年会有一个比
较坚实的步伐。”他补充道。

王耀对 2017 年的白酒行业充满信心。
“整个白酒行业都表现出一种非常好的氛
围。” 渊李思谊 李伟冤
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4 月 17 日上午，由中国酒业协会主办的
中国酒业协会第五届理事会第五次（扩大）会
议在北京友谊宾馆聚英厅举办。会上显示出
来的一系列数据，呈现出了中国酒业各板块
的良好发展态势。

2016年中国酒业发展成果喜人
根据国家统计局数据，2016 年 1-12 月，

全国酿酒行业规模以上企业完成酿酒总产量
7226.30 万千升，同比增长 0.75%。其中饮料
酒产量 6274.20 万千升，同比增长 0.81%；发
酵酒精产量 952.10 万千升，同比增长 0.41%。
1-12 月，主要经济效益汇总的全国酿酒行业
规模以上企业总计 2742 家，累计完成产品销
售收入 9780.63 亿元，与上年同期相比增长
6.27%；累计实现利润总额 1094.47 亿元，与
上年同期相比增长 7.22%。

白酒行业院 规模以上白酒企业 1578 家，
累计产量 1358.36 万千升，累计完成销售收
入 6125.74 亿元，与上年同期相比增长
10.07%；累计实现利润总额 797.15 亿元，与
上年同期相比增长 9.24%。

啤酒行业院规模以上啤酒企业 468 家，累
计产量 4506.44 万千升，累计完成销售收入
1832.69 亿元，与上年同期相比下降 1.29%；
累计实现利润总额 150.76 亿元，与上年同期
相比增长 5.70%。

葡萄酒行业院 规模以上葡萄酒企业 240
家，累计产量 113.74 万千升，累计完成销售
收入 484.54 亿元，与上年同期相比增长
3.97%；累计实现利润总额 48.70 亿元，与上
年同期相比下降 6.59%。

黄酒行业院 规模以上黄酒生产企业 112
家，累计完成销售收入 198.23 亿元，与上年
同期相比增长 8.96%；累计实现利润总额
18.60 亿元，与上年同期相比下降 1.54%。

其他酒行业院 规模以上其他酒生产企业
215 家，累计完成销售收入 357.90 亿元，与上
年同期相比增长 7.86%；累计实现利润总额
41.25 亿元，与上年同期相比下降 8.16%。

经历了两三年市场深度调整的“阵痛

期”，2016 年，我国酿酒产业在深度调整后趋
稳向好，酿酒总产量出现增长，经济效益整体
趋好，产品、渠道、商业模式等创新步伐加快，
市场进一步稳定。2016 年，酒类消费需求越
来越趋向理性化、个性化、多样化。酿酒产业
继续保持新常态，产业和产品结构持续调整，
酒产品价格带调整适应市场和经济大环境，
流通体系变革持续发酵，多元化消费潮流不
断升级。

整体发展趋势止跌企稳
行业集中化态势进一步增强

产量规模院 啤酒行业在出现连续两年市
场萎缩和销量下降之后，近期止跌企稳。葡萄
酒行业全年产量与 2015 年基本持平并略微
下降。白酒增幅相比较 2015 年的 5.07 还有
一定的差距，但保持了 3.23 的良性增速。整
个酿酒行业在朝着企稳回升的态势发展，行
业结构的深度调整在稳固有序地进行。全行
业更加注重产品结构的优化、产品品质的提
升、消费者忠诚度的培养。

销售收入院全行业总体增长 6.27%。除啤
酒和酒精之外，白酒、黄酒和其他酒的增幅回
升明显。白酒尤其突出，是“黄金十年”结束之
后首次实现两位数的增长，相比较 2015 年同
期增速的 5.22，基本实现了增速的翻番。说明
白酒产业的发展趋于稳定，尤其是规模以上
企业的这一轮调整中取得了不错的成绩。

2016 年延续至今的“涨价潮”应该是白酒产
业形势改善的一个重要表现。黄酒亦表现突
出，2016 年，以 8.96 的增速提振行业士气。葡
萄酒产业虽说增速平缓，全产业销售收入相
比较 2015 年有 22 亿元的增长。国产葡萄酒
的发展任重道远。随着产品结构的多样化、营
销策略的转换以及消费理念的转变，国产葡
萄酒和黄酒的发展将会是利好的。

亏损面院 全行业规模以上企业的亏损面
为 11.82%，相比较 2015 年的 11.12%有所增
长。亏损额方面，除白酒、啤酒和酒精之外，葡
萄酒、黄酒和其他酒均是加大态势，说明市场
竞争激烈，优胜劣汰的产业格局逐步加快，企
业集中度得到进一步提升，产业结构调整正
在发挥作用，行业呈强者愈强、弱者愈弱的两
极分化态势，部分僵尸企业被淘汰成为行业
的必然，关停并转将促进企业集团化发展格
局的形成和“大鱼吃小鱼”速度的加快。

进出口院酒类产品的国际贸易表现活跃，
我国饮料酒及发酵酒精制品国际贸易持续保
持了上升态势，累计进出口总额 56.22 亿美
元，同比增长 13.58%。其中，累计出口总额
13.09亿元，同比增长 14.88%，但相比较 2015
年 34.69%的增速，表明以白酒、黄酒为代表
的国产酒走出国门的步伐仍然缓慢。根据
2016 年海关数据对比显示，国内葡萄酒出口
额 5.41 亿美元，进口额 23.08 亿美元，进出口
额倒挂，贸易逆差明显，国产葡萄酒的生存空
间将遭遇新一轮冲击。

中国品牌力指数揭晓
长城再登“葡萄酒第一”

近日，2017 年 C-BPI 中国品牌力指数在
京发布，长城再登“葡萄酒第一”，继续领跑行
业。在 C-BPI 七年历史中，长城多次夺魁，这
背后离不开其在产品、品牌及营销等多方位
的创新进步。

2016 年 9 月，长城葡萄酒启动“长城·
G20—2016 长城五星葡萄酒”战略，这是其延
续国宴品质的有力举措，旨在通过推动产品
持续升级，将“长城五星”打造得更高、更强。
迄今为止，长城在布鲁塞尔、伦敦、巴黎、品醇
客等国际顶级评酒大赛都摘得最高奖，以品
质实力荣耀世界。 渊21CN冤

“仁怀十大名酒”
评选启动

4 月 19 日上午，2017 中国酒都首届美食
文化节———“仁怀九大名菜”厨王争霸赛暨

“仁怀十大名酒”评选启动仪式在贵州仁怀酒
都文化广场举行。仁怀市委副书记牛伟，副市
长胡杰，市政协副主席杨应道，仁怀经开区管
委会副主任郭泽南，市酒协执行副会长、秘书
长吕玉华出席并共同启动水晶球。

此次美食文化节由仁怀市旅游局、农牧
局、工信局、酒业发展中心主办，以“品酒都酱
香·享仁怀美味”为主题，开展仁怀名特优新
产品展、仁怀市名特优新产品、仁怀市知名酒
企专场推介、“仁怀九大名菜”厨王争霸赛等
系列活动。同时，“仁怀十大名酒”评选活动同
台亮相。 渊陈勇 黄思扬 游正玉冤

葡萄酒
质量安全检测研究
获国家引智项目资助

近日，从天津市外国专家局获悉，天津检
验检疫局主持的《葡萄酒微生物质量安全检
测及欧盟有关法规体系研究》项目获得国家
引智计划项目资金支持。

据悉，该项目拟邀请意大利米兰大学酒
类检测领域的专家，主要开展三方面的检测
技术交流活动：葡萄酒酿造过程中微生物的
特殊属性研究，降低葡萄酒中特殊成分对细
菌检测的抑制作用研究，欧盟国家葡萄酒监
管有关法规体系研究。通过研究拟建立国内
加工或成品葡萄酒中有害微生物的高效检测
方法。 渊连春雨 霍祥云冤

蓬莱检验检疫局
启动葡萄酒企业
质量提升行动

山东蓬莱检验检疫局日前召开进出口葡
萄酒企业质量提升专题工作会议，正式启动

“进出口葡萄酒企业质量提升行动”。
行动立足于打造“三最”口岸、推进“三

同”工程，创新举措，强化服务，促进企业产品
质量全面提升。在技术支持方面，设立葡萄酒
企业微信群，收集国内外政策法规、技术性贸
易措施等信息资料，并定期向进出口葡萄酒
企业发布；充分发挥企业自我约束、自检自控
能力和检验检疫业务指导、信息灵通能量，全
面建立葡萄酒国内外法规标准数据库，为广
大酒企创新新产品、出口新国别提供强有力
的标准技术支持。（秦雪丽 刘业生 张明艳）

中国酒业发展态势良好


